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Ein wirklich guter Riecher -
von der ldee bis zur Umsetzung

Oft wurde ich gefragt: Wie sind Sie dazu gekom-
men einen eigenen Duft auf den Markt zu bringen?
Ich habe das groBe Gliick, meine Leidenschaft

und Kreativitdt zum Beruf gemacht zu haben.

Die Suche nach immer neuen Inspirationen fiir
unsere Kunden und mein groBes Interesse fiir
wohlriechende Diifte fiihrten letztendlich dazu,
diesen gewagten Schritt zu vollziehen.

Ein guter Duft bei Frisurprodukten ist schon
immer, neben den eigentlichen Wirkstoffen,

ein wichtiges Kaufkriterium fiir unsere Kunden.
Ich personlich lege ebenfalls, genau wie die meis-
ten meiner Kunden, Wert auf ein gutes Parfum.
Spannend war die Zusammensetzung der richtigen
Aromen, um auch den ,besondern“ Duft zu
kreieren. So entstand, in Zusammenarbeit mit
Fachleuten, nach langem Probieren und Testen
mein erster Duft ,Excellent Hair"

Die Begeisterung der Kunden war groB, so dass ich
gleich noch zwei weitere Diifte ,K. Davary® und
,K. Davary Affairs“ heraus gegeben habe.

Ich bin stolz darauf, wieder einer der ersten Haar-
designer zu sein, der seine eigene Parflimkreation,
die somit eine Weltneuheit ist, anbieten zu konnen.
Das téigliche Feedback unserer Kunden ermutigt
mich darin, immer so weiter zu machen, denn der
Weg ist das eigentliche Ziel.

Ihr Khalil Davary
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Lo ein (Wit

Wieder ist einige Zeit seit der letzten Ausgabe
von Excellent Hair Journal vergangen. Viel ist
passiert in dieser Zeit. Wir haben die Wirtschafts-
krise mehr oder weniger unbeschadet iiberstan-
den. Unserer Bundeskanzlerin wurde zum zweiten
Mal das Vertrauen der Deutschen entgegenge-
bracht. Zum ersten Mal in der Geschichte der
Bundesrepublik Deutschland ist ein Bundesprési-
dent zuriickgetreten.

Auch die Modewelt entwickelt sich mal vor und
auch mal modisch modern um Quantenspriinge
zurlick. So hat die Hiifthose nach vielen Jahren ihren Abschied ge-
nommen. Der klassische Pagenkopf ebenfalls. Stattdessen ist die Rohre
wieder absolut Hip und der natiirliche Haarlook der 60iger, wie einst
Brigitte Bardot, ist auf allen Catwalks, die die Welt bedeuten zu sehen.
Karl Lagerfeld hat eine neue Muse. Und in der Frisurenwelt beleben
immer neuere wissenschaftliche Errungenschaften die abwechslungs-
reichen Haarkreationen (siehe auch Seite 41).

Ein Friseur ist heute nicht mehr nur ein Friseur, er hat in den letzten
Jahren deutlich an Prestige dazu gewonnen. Er ist vielmehr ein
kreativer Kiinstler, der die Moglichkeit hat, das Gliick und das Selbst-
wertgefiihl der Kunden steigern zu konnen, indem er gezielt deren
Personlichkeit unterstreicht und somit von den anderen abhebt.

Seine Leinwand sind die Haare der Kunden. Die Frisur und das da-
mit verbundene, gepflegte Auftreten einer Person haben heutzutage
einen anderen Stellenwert als noch vor 30 Jahren. Die Generation

hat sich deutlich verdndert. Heutzutage geht es bei uns nicht mehr
um das nackte Uberleben, z.B. um das tagliche Leben finanzieren zu
konnen. Heute geht es um eine derartige Vielzahl von Marken- und
Konsumartikel, dass es teilweise bereits an Reiziiberflutung grenzt.
Nicht umsonst zédhlt Deutschland zu den fiinf reichsten Industrie-
staaten der Welt. Eine Entwicklung, die wir und unsere Vorfahren uns
hart erarbeitet haben. Heute zdhlt das Abheben von der Masse in allen
Bereichen - ein Trend, dem wir uns gerne im Interesse unserer Kun-
den angeschlossen haben. Unser Journal ist ein Instrument von vielen
kreativen Ideen, die uns von der Masse abheben. Es soll fiir Sie eine
unterhaltsame Orientierungshilfe sein, die immer aktuell ist.

Vielleicht finden auch Sie in unserem Journal eine Anregung, Ihre
Einzigartigkeit zu unterstreichen.

Wir wiinschen Ihnen viel SpaB3 beim Inspirieren!

Ihr Excellent Hair Team

. ( ter

Khalil Davary
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Unser Name steht fir:

e Aktuelle und internationale
Trends von Trendsettern
personlich

e [nnovativer und personlicher
Kundenservice

¢ Individuelle typ- und
bedarfsgerechte
Kundenberatung

® AuBergewoOhnliche
Geschiftszeiten

Jeden ersten Freitag
im Monat bis 24 Uhr
mit Prosecco und
Live-Musik geoffnet.

e Frisuren vom internationalen
Preistrager des New York
Media-Award 2006 und des
London Media-Award 2009 -
Internationaler
Entrepreneur 2009
(Int. Unternehmerpreis 2009)

6 Excellent HAIR | Styling-Journal 2011



Wir bieten:

¢ Individuelle Beratung

e Haarschnitt-Techniken von
modisch-aktuell bis hin zu
klassisch-zeitlos oder gewagt
und progressiv

e Brautfrisuren und festliche Frisuren,
auf jeden Anlass perfekt abgestimmt

e dauerhafte Haarglattungen
bei welligem, gelocktem oder
krausem Haar

e spezielle Farb- und Strdhnen-
techniken in Verbindung mit
hochwertigen Farbprodukten
von bekannten Markenherstellern
wie Schwarzkopf

e Ultraschalltechnik von
Great Lengths fiir Haarverdichtung
und Haarverlingerung

e Professionelle Spiralform
und Volumenwelle in
verschiedenen Formen
und Techniken

e Wimpern- und Augenbrauenfiarben

e Manikiire

Excellent HAIR | Styling-Journal 2011

Und jetzt Sie!

Vereinbaren Sie bei den
folgenden Stylisten Ihren
personlichen Termin:

1. Jungstylisten

(ausgelernte Fachkrafte mit
bis zu 4 Jahren Berufserfahrung)

2. Topstylisten

(mehr als 5 Jahre Berufserfahrung)

3. Master Stylist

Friseurmeister

4. Kreativ Direktor

(Inhaber und Chef des Hauses persénlich)



Immer einen Schritt voraus:

Excellent

Wir bringen’s raus:

Excellent
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1997 September
Eroffnung des Salons
»Excellent Hair“ am 27. Sep-

tember 1997 mit drei Personen.

1998 September
Das Team wird auf 8 Personen
erweitert.

1999 Mai-August
Vorbereitungen fiir den ersten
eigenen Frisurenkatalog; Von
Mai bis August mehrere Foto-
shootings mit unseren Kunden
als Models.

whbschnittes im Leben

2001 Mai

Es erscheinen der 1. Frisuren-
katalog und das 1. Frisuren-
magazin. Sie bringen uns viel
Anerkennung und weitere
berufliche Erfolge.

2002 Februar

Einladung zu dem Foto-
shooting von The Global Hair
& Fashion Group nach Miami
mit internationalen Kollegen
und dem Ziel, Erstellung des
weltweit aufgelegten Frisuren-
buches mit aktuellen Trends.
Daraufhin positive Bericht-
erstattung in der Presse (BILD,
Wiesbadener Kurier und Wies-

Ein starkes Team fiir die Print-Medien: Christa Schultz-Engelhard (Anzeigenvertrieb), Khalil Davary (Herausgeber),

Claudia Blum (Marketing, Konzept und Redaktion) und Beate Marx (Grafik-Design).

8
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badener Tagblatt) sowie
Veroffentlichungen in den in-
ternationalen Fachzeitschriften.

2002 Juli, September
Mehrere Fotoshootings mit
Wiesbaden als Kulisse fiir das
2. Magazin 2003. hr3 dreht
dariiber einen Fernsehbericht.

2002 Oktober

Einladung zu dem Fotoshoo-
ting von The Global Hair &
Fashion Group diesmal nach
New York. AnschlieBend
unzihlige Veroffentlichungen
der Haarstylings von Excellent
Hair innerhalb The Global Hair
& Fashion Group in den inter-
nationalen Fachzeitschriften.

2003 Februar

Teilnahme an dem néchsten
Fotoshooting von The Global
Hair & Fashion Group in
Miami, um die aktuellen
Frisurentrends fiir die weltweit
verodffentlichten Frisurenbiicher
zu kreieren. Als Weltneuheit
prasentiert die The Global Hair
& Fashion Group das Hair-

TV mit den neusten Hair und
Beauty Trends. Khalil Davary
war an der Produktion und
Programmgestaltung aktiv
beteiligt.

Excellent HAIR | Styling-Journal 2011



10 Jahre erfolgreich in den Print-Medien

2003 April

Es erscheint das 2. Frisuren-
magazin. Darauf folgt am

4. Mai ein Event im Salon
mit allen Beteiligten, Models,
Gisten und der Presse.

2003 Juni
Fotoshooting fiir das Lifestyle-
Magazin ,leben & genieBen*

im Hofgut Lindenthal (Ausgabe

2/2003).

2003 Juli

Fotoshooting fiir das Journal
2004 mit Isabell Reis (Model
of Hessen 2003).

2003 August

Die erste Begegnung mit Nico
Schwanz Mr. Model of the
World 2003 und ein Fotoshoo-
ting mit ihm fiir das eigene
Journal 2004.

2003 Oktober

Teilnahme an dem Fotoshoo-
ting von The Global Hair &
Fashion Group in New York.
Anschliefend Veroffentlichun-
gen der Haarkreationen von
Khalil Davary in mehr als 150
Frisurenmagazinen der USA.

Excellent HAIR | Styling-Journal 2011

2003 Oktober

Redaktioneller Beitrag zur
Haarverldngerung in ,,Wiesba-
den Exklusiv* (Ausgabe 2/2003)

2003 November

Eigenes Fotoshooting und
hr3 Fernsehbericht mit
Nico Schwanz. (,Wiesbaden
Exklusiv®, 2/2003)

2003 Dezember

Stylen der Prominenten fiir den

Benefizkonzert ,Ihnen leuchtet
kein Licht* mit Dieter Kiirten
im Wiesbadener Kurhaus.

2004 Januar
Fernsehbericht im ZDF zum
Thema Haarausfall bei Herren.

2004 Februar

Teilnahme an dem Fotoshoo-
ting von The Global Hair &
Fashion Group in Miami.

2004 Juni
Das eigene Stylingjournal
2004/2005 Excellent Hair
erscheint.

2004 Oktober

Teilnahme an dem Fotoshoo-
ting von The Global Hair &
Fashion Group in New York.

2004 November

Verleihung der Goldenen
Haarnadel 2004/2005 an die
Stylistin Mandy Miiller.

2004 November

1. Ausgabe des Frisurenheftes
Pocket Hairguide mit den
neuesten Haarkreationen, die
wéhrend mehrerer Fotoshoo-
tings im Sommer und Herbst
2004 im eigenen Salon ent-
standen sind.

2005 Februar

Teilnahme am Fotoshooting
von The Global Hair & Fashion
Group in Miami.

2005 Juni

2. Ausgabe des Frisurenheftes
Pocket Hairguide mit den
eigenen Haarkreationen
(Fotoshootings im Friihjahr und
Sommer 2005 in Wiesbaden).

2005 Oktober

Weltweite Verdffentlichungen
eigener Arbeiten in den Fach-
und Modemagazinen.

.
. &z“ﬂkn

2005 September, Oktober
und November

Zahlreiche Medienberichte
im Fernsehen der Sender
hr3, WDR, NDR und in der
regionalen Presse.

2006 Februar

Kreieren der neusten Haartrends
wéhrend der Fotoshootings im
Salon fiir das eigene Styling-
journal 2006/2007.

2006 April
Das Erscheinen des Styling-
journals 2006/2007.

2006 Oktober

Khalil Davary erhilt im New
York die hochste Auszeich-
nung der Global HairétFashion
Group: den Media Award ,,One
of 10 most published salons
worldwide*

2006 Oktober, November

und Dezember
Veroffentlichungen in der
regionalen und nationalen
Tagespresse (Frankfurter Rund-
schau, Wiesbadener Kurier)
und weiteren Fachzeitschriften.



Trends im
Friihling/Sommer 2008

Frisurenguide
made by
Excellent HAIR

2007 Februar

Khalil Davary wird fiir seine
Aktivitaten in der Modewelt
in die deutsche ,Who is Who*
Personenenzyklopadie (13.
Ausgabe) aufgenommen.

2007 April
Die Jubildumsausgabe des
Stylingjournals 2007.

2007 September

Excellent Hair feierte das
10-jahrige Jubilaum.
Verleihung der ,,Goldenen
Haarnadel 2007 an einen un-
serer Excellent Hair-Stylisten.

2007 Oktober

Priasentation der internationa-
len Haarmode 2008, begleitet
vom hr-Fernsehen mit an-
schlieBender Ubertragung in
anderen Medien.

2008 Januar
Neuerdffnung unseres zweiten
Salons in Geisenheim.

2008 Februar

Einladung der GHFG/USA
nach New York zur Trend-
setzung fiir die kommende
Haarsaison 2008.

] Al

Frisuren, Trends, Lifestyle und mehr FrihlingfSommer 2009

-
o]
Trends im i
Frihling/Sommer 2008
Ein Traum 2

von einer Braut

Frisurenguide s i

/
made by 1 L 'JI
Excellent HAIR
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2008 Marz-Oktober
Shootings mit professionellen
Models in heimischem
Wiesbaden.

2008 Mai

Einladung nach Mailand

mit internationalen Top-Hair-
stylisten zur Entwicklung der
neuen Haarmode mit GHFG.

2008 Juni

Erscheinen der ersten eige-
nen Lifestylezeitung ,fashion
affairs“ Einfiihrung des
sLate Night Styling“ - jeden
ersten Freitag im Monat bis
24 Uhr geoffnet.

2008 Oktober

Prasentation der interna-
tionalen Haartrends 2009 in
Wiesbaden, mit Teilnahme
professioneller Models.

2009 Februar-Marz
Zahlreiche Shootings der
neuesten Frisuren fiir das
Journal 2009/ 10.

excanHAIR

Frisuren, Trends, Lifstyle und mehr

Trends im
Friihling/Sommer 2010

Excellent [ AIR

2009 April

Einjahrige Jubilaumsfeier

des Salons in Geisenheim mit
bester Stimmung und tollen
Gasten aus Funk und Fernse-
hen.

2009 Mai
2. Ausgabe der Lifestylezeitung
Fashion Affairs.

2009 Juni

Erste Einladung durch die
GHFG zum Besuch in London
fiir die Kreationen der Haar-
mode Herbst 2009.
Entgegennehmung der begehr-
ten Auszeichnung fiir Friseure
»Salon Media Award interna-
tional Entrepreneur 2009“ von
GHFG.

2009 September-Oktober
Foto-Shootings der neuen
Haarkreationen und deren
Erscheinung in internationalen
Fachmagazinen von Europa,
Amerika und Kanada.

2010 Marz-April-Mai
Zahlreiche neue Foto-
Shootings fiir die Ausgabe
unserer Lifestylezeitung
~fashion affairs* 2010.

2010 Mai
3. Ausgabe der Lifestylezeitung
Fashion Affairs.

2010 Juli

Filmaufnahmen und
Foto-Shootings mit dem
Wiesbadener Top-Model
,Corina* fiir das Coverblatt
des Hochglanzjournales
,Excellent Hair“ 2011.
Filmpoduktion des Excellent
Hair-TV und -Videos.

2010 August

Neuproduktion und Vertffent-
lichung unseres eigens
kreierten Excellent Hair-
Parfum.

2010 Oktober

Einladung der GHFG/USA
mit weiteren internationalen
Top-Haardesignern nach
Mailand, zur Prasentation

der internationalen Haarmode
2011.



Aas @z@imm's

immer wahrender Schonheit
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Tel: 0611 - 53 26 246 - www.silvies-kosmetikinstitut.de



far

ExcellentH AIR

Wiesbaden
WilhelmstraBe 52
65183 Wiesbaden
Fon 0611.3032 75

Mo-Sa 8.00-20.00 Uhr,
Mi und Fr 8.00-22.00 Uhr

JAa/

Geisenheim
Pralat-Werthmann-StraBe 4
65366 Geisenheim

Fon 06722 .710 97 27

Di-Fr 9.00-19.00 Uhr,
Sa 9.00-15.00 Uhr
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Foto Xenas Beauty
Company, USA

Hairdesigner  Excellent Hair
Makeup-Artist Birdcage
Fashion Ella Singh

Foto Ulrich H M Wolf
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Foto Xenas Beauty
Company, USA

Hairdesigner  Excellent Hair
Makeup-Artisi Birdcage
Fashion Ella Singh

Foto Ulrich H M Wolf
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Seit April 2010 erstrahlt der Reisehof am Kranzplatz
in Wiesbaden (gegeniber der Staatskanziei), unter
der Leitung von Sven Hartig, im deutlich veranderten
Stil und mit einem neu definierten Anspruch, der

im Luxusreise-Segment ein klares Zeichen satzl.
Kreativ und inspirierend, konseguent und
kompromisslos,

Als PLATIN-PARTNER vieler renommierter Raise-
veranstalier, Reederaien und Hotels setzt nunmehr
Wiesbadens angesagle Adresse, wenn es um das

Thema Reisen geht, neue Malistibe.

LIVLIE _ oir WARArd
wr il

1

dessen Bedeutung unscharf geworden ist. Gerade
auch im Zusammenhang mit einer Reise. Es ist an
der Zeit, diesen Begriff neu zu definieren. Luxus auf
Reisen zeigt sich an einer bevorzugten Behandlung,
die wenigen vorbehalten bleibt. Er gibt sich durch
exklusive Mehrwerte klar als solcher zu erkennen.
Erist selten, begehrt und diskret.

Fiir Reisen dieses Anspruchs ist der

DEISEH £ [
tEISEHC M

Ihr Wegweiser.

Mit noch héheren Qualititsmalistdben als zuvor
FREUEN WIR UNS AUF IHREN BESUCH.

W
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JUNGER AUSSEHEN MIT DER [petshaiisfes
REVIDERM-METHODE |isieeitiueis

* feinere Poren, glattere Hout

R o e « mehr Selbstvertrouen & -sicherheit
. IIJ'Q'E'"'th‘C"' e 2 |. ot |I'I * glinstiger & bequemer as eine OP
iehen, Sanft, schmerdrei  die Mikrodermaobra 1
ind ohne Mebenwirkun- die das Houtbild ver 98% aller befragten
en. Mit der modernsten  feinert und die Bildung REVIDERM-Anwender-
lechnologie notirlicher junger Zellen anregt innen sind dberzeugt und

Haoutverjgngunc

r Abschhellend werden empfehlen diese Methode
edle REVIDERM Essen weiter.
zen mittels Hightech-LU|

REVIDERM-METHODE.

“Ein sichtbar tolles Ergebnis.
Ganz ohne Lifting und OFP."

Al

ja Rruse, Schalsoelarin

Silvia von Kutzschenbach « Wilhelmstr. 17 « 65185 Wiesbaden e Tel. 0611-18519 95 « www.tollehaut.de

Excellent Hair

Birdcage
Ella Singh
Ulrich H M Wolf

Excellent Hair
Karolina Venditti
Modeboutique
Ursula Hoffmann,
Mainz

Reinhard Berg
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Salon & Color Group, Excellent Hair
USA Birdcage
Ella Singh
Reinhard Berg

i g Lol
3 o o . 5 = LLEXIER §Leh L
Xan. Das erfrischende Elixier fiir mehr Lebensenergie.

Mit natiirlichen Hopfenextrakten.

WWwWWw.Xan.com



Xena's Beauty
Company, USA
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INNOVATION IN DER IMPLANTOLOGIE:
DAS NOBEL-GUIDE™ VERFAHREN

Zahnpraothesen erschweren das Leben: Oft sitzen sie nicht korrekt, behindern beim Essen und lassen die Sicherheit eige-
ner, festsitzender Zahne vermissen. Seit mehreren Jahren haben sich Implantate als komfortable Alternative etabliert.
Das Nobel-Guide™ Verfahren maximiert das Potential der Implantologie: In circa zwei Stunden kénnen die gesamten
Zahne eines Kiefers mit passgenauen Implantaten ersetzt werden — schmerzfrei. Exklusiv in Wiesbaden und Mainz bietet
die ,Praxis am Theater” von Dr. Cornelius Nord das schwedische Verfahren an. Und das zu einem fairen Preis.

Excellent HAIR | Styling-Journal 2011



Dr. Cornelius Nord ist auf dem Gebiet der Im-
plantologie ein alter Hase. In mehr als 25 Jahren
hat der Wiesbadener unzihlige Implantate ge-
setzt — von jahrelanger Erfahrung zu sprechen,
ist damit legitim. Vor knapp drei Jahren hielt das
innovative Nobel-Guide™ Verfahren Einzug in
seine Praxis. Von dessen Vorteilen ist der Zahn-
mediziner iiberzeugt. Die Verbindung aus
Computertomografie, 3D-Animation und
Bohrschablone ermoglicht es, ein Implantat in
der kurzen Zeit von circa 10 Minuten zu setzen
- und zwar auf den Zehntelmillimeter genau.
So, wie vorher im Computer geplant. Diese ext-
rem kurze Behandlungszeit erméoglicht es Dr.
Nord, das Verfahren zu einem guten Preis anzu-
bieten: Circa 8.500 Euro kann man pro Kiefer
rechnen. Auch wenn die Behandlung fiir den
Patienten bequem und ohne groflen zeitlichen
Aufwand ablauft: In seiner Gesamtheit betrach-
tet, erweist sich das Verfahren als komplex und
aufwendig.

Das Nobel-Guide Verfahren™

Der Weg zu den neuen Zéhnen beginnt mit ei-
ner Computertomografie. Dabei wird der Kiefer
genauestens mit der speziellen Procera®-Software
abgebildet. Die Knochenstruktur und der Zu-
stand der Schleimhaut werden analysiert. Auf
Grundlage des CTs erstellt der Computer eine
3D-Abbildung des Kieferknochens. Dieses vir-

-

tuelle Modell ist die Basis fiir das Herzstiick des
Verfahrens. Hier beginnt fiir Dr. Nord mit der
Planungsphase der aufwendigste Teil seiner Ar-
beit. Nach der Vorlage des CTs werden auf der
Schablone die Punkte fiir die Bohrung der Im-
plantatlocher virtuell gesetzt. Die exakte Dar-
stellung des Kiefers auf dem CT ermdglicht da-
bei eine bis auf den Zehntelmillimeter genaue
Setzung der Locher, die der Zahnarzt in sorgfél-
tiger Kleinarbeit vornimmt.

Excellent HAIR | Styling-Journal 2011

Festsitzende I
Zihne nach
kurzer Behandlung \%’ S-f
Sind die Vorbereitun-
gen  abgeschlossen,
wird der Patient in die
Praxis gebeten. In ei-
circa
Sit-
zung, konnen die ge-

ner einzigen,

zweistiindigen

samten Implantate ei-
nes Kiefers gesetzt
werden. Dazu wird
auf die Schleimhaut des Patienten die Bohr-
schablone gelegt. Auf den vorgezeichneten Stel-
len werden die Implantate in den Kiefer einge-
bohrt, die Bohrschablone entfernt und die Zdhne
aufgesetzt. Das verwendete Implantat, das man
sich wie einen Diibel vorstellen kann, besteht
aus chirurgischem Titan, die Zahne je nach
Wunsch aus Keramik oder Kunststoff. Die meis-
ten Patienten konnen direkt im Anschluss mit
ihren neuen Zahnen wieder ganz normal essen.
Schmerzen kommen sehr selten vor, da wiahrend
der Behandlung nicht geschnitten werden muss.
Alles in allem ist das Nobel-Guide™ Verfahren
fir den Patienten die bisher komfortabelste,
schnellste und schmerzarmste Methode, wieder
in den Besitz festsitzender Zihne zu gelangen.
Redaktion A.W. - Foto D.R.

1:—-2-%#

AUS SICHT EINES PATIENTEN:

»Im Sommer 2007 war abzusehen, dass mein zahn-
medizinischer Zustand auf zahnlose Kiefer hinaus-
laufen wird. Es war naheliegend, sich aus diesem
Grunde auch mit diesem Thema Implantologie zu
beschiiftigen.

Nach ausfiihrlichen Recherchen und mehreren Ge-
sprichen und Untersuchungen durch Fachleute im
50-km-Umbkreis von Wiesbaden, habe ich mich dann
fiir die von Dr. Nord angewandte ,,Nobel Guide“
TM - Methode entschieden. Danach wurden von Dr.
Nord in zwei relativ kurzen OPs von etwa 2 Stun-
den bei ortlicher Betiubung jeweils 6 Implantate im
Ober- und Unterkiefer ,installiert. Die dazugehori-
gen Briicken wurden sofort aufgeschraubt.

In der Folgezeit war es dann tatsichlich so, dass am
gleichen Tag noch weiche Nahrung aufgenommen
werden konnte und nach kurzer Zeit bereits die
von mir sehr priferierte gesundheitsfordernde ,Mit-
telmeerkost. Die Schmerzen unmittelbar nach der
OP sind vergleichbar aber doch bei weitem nicht
so intensiv wie nach einer Paradontosebehandlung.
Schmerzmittel waren nicht notwendig. Lediglich
die von Dr. Nord verabreichten Medikamente zum
Schutz vor evtl. Infektionen wurden eingenommen.
Nach dieser Erfahrung bin ich zur 2. OP (Oberkiefer)
demzufolge auch bedeutend entspannter angetreten.

Heute, nach 3 Jahren kann ich nur sagen, dass es in
dieser Zeit zu keinerlei Komplikationen gekommen
ist und die Versorgungen im Ober- und Unterkiefer
nie als Fremdkorper empfunden wurden.

SCHNELL UND SICHER ZU FESTSITZENDEN ZAHNEN

Praxis am Theater

Praxis fiir Implantologie und Zahnmedizin
Dr. med. dent. Cornelius Nord
Wilhelmstrafe 48 — 65183 Wiesbaden

tel: 06 11 /44 90 51 - fax: 06 11 /9 49 07 37

praxis@drnord.de - www.implantologie-wiesbaden.de
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Ein Bericht von Claudia Blum

Wer glaubt, dass der Fotograf Ulrich Wolf
aus dem beschaulichen Taunusstein/Neuhof
ein gewohnlicher Fotograf ist, wird schnell
eines besseren belehrt!

Schon das BegriiBungskomitee
des Fotostudios, eine Schar
bezaubernder Hunde, 14sst
erahnen, dass dies kein ge-
wohnlicher Studiobesuch wird.
Hier werden internationale
Top Models perfekt in Szene
gesetzt und fiir Verdffentli-
chungen in Magazinen wie
Madame, Vogue, Cosmopolitan
geshootet und Firmen wie zum
Beispiel Davidoff, BettyBarclay,
Panasonic, Monteil/Paris, Ella
Singh, etc. abgelichtet.

An der linken Seite im Atelier
hingen dsthetische Fotografien
von Models in typischer Sed-
Card-Form an der Wand. Zwei
iiberdimensionale Fotografien,
die regelrechte Kunstwerke
darstellen, geben Auskunft
dariiber, welche Professionalitit
und kreativer Kopf hinter der
unscheinbaren Fassade des Ge-
bédudes stecken. In Fachkreisen
bereits seit Jahren geschitzt,
wurde Ulrich Wolf bei uns
durch das ZDF und die ProSie-
ben Castingshow ,,Germany’s
Next Top Model“ bekannt.

Das alles ist aber nicht halb so
beeindruckend wie Ulrich Wolf
und sein Werdegang selbst.
Urspriinglich wollte er wegen
seiner Liebe zu Hunden Tierarzt
werden. Ein Tier einschlifern
zu miissen wiirde dieser sen-
sible Mann aber nicht iibers
Herz bringen. Somit besann er
sich auf seinen zweitgréf3ten
Berufswunsch ,Fotograf* und
lag damit goldrichtig.

Ulrich H. M. Wolf
Fotodesign
DaimlerstraBe 14a
65232 Taunusstein
0171-6207091
www.ulrich-wolf.de

Birdcage, int. Modelagency
DaimlerstraBe 14a

65232 Taunusstein
0177-6816452
www.birdcage-models.de

Ulrich H M Wolf

In zweiter Generation machte
er eine klassische Ausbildung
zum Fotografen und entschloss
sich dazu, die Modemetropole
Mailand zu erobern. Ebenfalls
wieder eine von vielen richti-
gen Intuitionen. Kaum wieder
in Deutschland zuriick, hagelte
es nur so Auftrige namhafter
Firmen, wie z.B. von Windsor,
um nur eine von vielen zu
nennen. AuBlergewohnliche
Shootings, die Ulrich Wolf an
seine Grenzen brachten, lieBen
ihn in dem Business wach-
sen. So wurden z.B. in eisiger
Kéilte auf einem Gletscher und
auf den Kufen eines Helikop-
ters spektakuldre Aufnahmen
gemacht oder aber ein Model
emotional so an seine Grenzen
gebracht, das selbst Ulrich Wolf
das eine oder andere Shooting
abbrechen musste, um selbst
emotional wieder runter zu
kommen.

Aber genau das, sagt Ulrich
Wolf, mache den Reiz seines
Berufes aus: ,Andere suchen
sich in Extremsportarten ihren
Kick, ich habe diesen Kick

bei fast all meinen Shootings
gleich dabei® Sein Beruf sei
vielseitig und absolut extrem.
In seiner Freizeit widmet er

sich zum Ausgleich seinen
reizenden Hunden. Zu sei-
nen Vorbildern gehoéren die
bekannten Fotografen Bruce
Weber und Herb Ritts.

Bodenhaftung braucht Ulrich
Wolf nicht, besonders seine
Bescheidenheit, die ungew6hn-
liche Sensibilitit, die Leiden-
schaft zu seinem Beruf und die
Kreativitit zeichnen ihn als
auBergewdhnlichen Fotogra-
fen aus. Diese Sensibilitét flir
Momente, die kreative Umset-
zung und die leidenschaftliche
Hingabe sieht man in seinen
auBergewohnlichen, kiinstleri-
schen Fotografien der attrakti-
ven Models.

Wer sich ein Bild von seinen
sehenswerten Fotografien ma-
chen mochte, kann diese

auf der seiner Homepage
bewundern (Adresse siehe
links). Birdcage ist eine welt-
weit gefragte Modelagentur,
die {iber einen Pool von 300
Models verfiigt. Unterstiitzung
bekommt Ulrich Wolf von
seiner sympathischen Assisten-
tin Ronia Strickrodt, die ihm
tatkriftig zur Seite steht.
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Internationales Beauty Model

Corina (¢

ist neues Covergirl

Khalil Davary ist als Krea-
teur der internationalen
Frisurenmode viel in der Welt
unterwegs. Seine Anspriiche
sind hoch und so hat sich
der Inhaber von Excellent
HAIR, fiir Corina Prinkey ein
internationales Beauty Model
als Covergirl fiir sein neues
Styling- und Modemagazin
.Excellent HAIR Journal
2011“ entschieden. Die ersten
Probe-Shoots fanden im
Salon mit der Agentur
,Birdcage“, Taunusstein und
Fotografen Ulrich H M Wolf
statt.

Khalil Davary war begeis-
tert von der professionellen
jungen Frau, die sich mit
soviel Esprit vor der Kamera
bewegte.

Excellent Hair
Birdcage

Ella Singh

Ulrich H M Wolf

Corina Prinkey, gebiirtige
US-Amerikanerin und Wies-
badenerin, jettet schon seit
frithester Kindheit zwischen
USA und Deutschland. Schon
mit 17 Jahren reprisentierte
sie Deutschland in China fiir
einen internationalen Beauty-
Contest und letztes Jahr war
sie Botschafterin fiir die Stadt
Wiesbaden in Montreal fiir
einen Fernsehsender. Seit vier
Jahren lebt sie in Wiesbaden
und ist weltweit unterwegs.
Foto-Shootings fiir Designer
Ed Hardy, Paul Mitchell,
Catwork mit Haute Couture
von Eduard Howhannisjan
oder Werbefilme in Asien

mit Bollywood Stars gehoren
mittlerweile in ihren Lebens-
lauf.

Aktuell ist sie in dem gerade
erschienen Trailer des Films
,~<Anonymus“ mit Roland
Emmerich zu sehen und

ein Making of mit Michael
Gleissner, internationaler
Regisseur in Los Angeles,

ist gerade fertig.

Geplant sind weitere Foto-
Shootings in Mailand, wo
Khalil Davary fiir die Global
HAIR &t Fashion Group an
dem weltweit erscheinenden
Frisurenbuch mitarbeitet.
(AP)
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Mode 2011

Vor allem eins fallt
2010/2011 auf: das
wilde Zusammen-
wiirfeln der verschie-
denen Jahrzehnte.

Eine

durch die 60er, 70er und 80er Jahre

Auf den wichtigsten Catwalks
rund um den Globus war in
Bezug auf das Make-up vor
allem eins zusehen: NICHTS!

Merklich keine Models oder
Haartrends mit bunten Far-
ben, aufwendig toupiert, fri-
siert oder geglattet. Modische
oder farbliche Feuerwerke
wurden ebenfalls eher selten
gesichtet. Der Trend 2011 ist
einfach umzusetzen: je natiir-
licher, desto trendiger.

Das Make-up ist, wenn iiber-
haupt, in Erdténen und Haut-
farbe gehalten. Den Lippen-
stift sieht man “n“ am besten
gar nicht mehr. Je unauffal-
liger und natiirlicher, desto
besser. Die Lippen strahlen
in voller Natiirlichkeit, und
der gldnzende Lipgloss kann
entsorgt werden. Etwas
Wimperntusche, gerne auch
in Braunténen und einen
nur zu erahnenden, dezenten
Lidstrich - und fertig ist der

Look 2011. Auch der Elfen-
beinteint war viel auf den
Laufstegen der internationa-
len Modewelt zu sehen.

Die Frisuren haben einen
wilden unbezihmbaren 60er,
70er-Jahre-Look, 4 la Brigitte
Bardot.

Lang durchgestuft und wer
kann und will, wellig und
lockig. Die Farben sind na-
tiirlich dezent gehalten und
unterstreichen zaghaft die
Personlichkeit.

In der Modewelt ist die enge,
figurbetonte Réhre der 80er
wieder da. Eine Jeansleggins
lésst sich mit all den vielen
Variationen von Longblusen
und -pullis kombinieren.
Noch ein breiter Giirtel, und
die Herrenwelt steht Kopf.

Die Schuhe stehen ganz unter

dem Stichwort ,Stiefel“ und
zwar in allen Varianten. Mit
Keil-, flachem oder hohem
Absatz, oder als Stiefelletten
mit Stulpen - ja sie haben

richtig gehort, Stulpen im
Look der 80er - zu kurzen
Rocken. Hier sind keine Gren-
zen gesteckt. Overknees wie
einst in den 70ern in Wildle-
der, braun oder schwarz sind
ein ,Muss* und werden zu
Erdtonen oder im Héchstfall
zu petrol oder altrosa kom-
biniert. Die Farbe dunkelblau
feiert ein Comeback. Also
alles eher farblich dezent und
schlicht. Wer also 2010/2011
im Trend liegen mochte, muss
sich wohl in Zuriickhaltung
iiben. (CB)
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Ihr Schwarzkopf Professional Friseur ladt Sie ein:

Entdecken Sie
FSSENSITY, die nachste
Generation ammoniakireier
—Haarfaroen:

- 100% Leistung
- 0% Ammoniak, Geruch, Alkohol, Silikone

Exklusiv bei lhrem Schwarzkopf Professional Friseur. COLOUR -

—O0

4

Schwarzkopf

FESSTIONAL

NSITY

CARE - STYLING
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Schwarzkopf

FREOFESSTIONAL

Essensity Farbe

100% Leistung und 0% Kompromisse.

Der Trend zu einem bewussten und nachhaltigen
Lebensstil ist lingst keine Modeerscheinung
mehr, sondern Teil unserer Gesellschaft geworden
und wird uns auch in Zukunft begleiten.

Mit ESSENSITY gibt Schwarzkopf Professional
die zeitgemadBe Antwort fiir alle, die sich eine
strahlende Haarfarbe wiinschen und gleichzeitig
Wert auf einen umweltbewussten, gesunden
Lebensstil legen. ESSENSITY steht fiir 100%
Leistung bei 0% Kompromissen, denn die Farben
sind frei von Ammoniak, Geruch, Silikonen und
Konservierungsstoffen.

Wir nehmen uns und unsere
Umwelt bewusster wahr,
suchen einen Lebensstil, der
Gesundheit und Nachhaltig-
keit fordert und verlangen
nach Produkten, die so
natiirlich wie moglich sind -
aber OHNE Abstriche bei der
Leistung machen zu miissen.
Schwarzkopf Professional hat
mit ESSENSITY ein ganzheit-
liches Konzept fiir nachhal-
tige Haarpflege, Farbe und
Styling entwickelt, um eine
der grofiten gesellschaftli-
chen Entwicklungen unserer
Zeit bedienen kénnen: den
Wunsch nach Natiirlichkeit
UND Leistung.

Die neue ESSENSITY Farbe
ist durch die ammoniakfreie
und geruchslose Ol-in-Creme
Formel mit der innovativen
AMEA-Technologie einzig-

artig am Markt. Die ammo-
niakfreie Formel basiert auf
einer Kombination der zwei
alkalisierenden Substanzen
Aminomethyl Propanol und
Monoethanolamin. Diese
fortschrittliche Technologie
garantiert ein herausragen-
des Farbergebnis mit bis zu
100% Grauabdeckung und

4 Stufen Aufhellung, ohne
das Haar zu schiadigen. Die
erste Haarfarbe, die frei von
Silikonen und Parabenen ist
und dabei reinste organische
Essenzen und pflegende
Inhaltsstoffe wie Trauben-
kernél enthélt. Fiir das Beste
aus beiden Welten: herrliche
Farbleistung - mit der Kraft
der Natur.

Bei ESSENSITY Farbe kénnen
Coloristen im Salon aus 50
Nuancen wunderschone
Haarfarben kreieren. Inspi-
riert von einem gesunden und
nachhaltigen Lebensstil, ist
ESSENSITY die erste Farb-,
Pflege- & Stylingmarke von
Schwarzkopf Professional, die
hochleistungsstarke Produkte
mit einem hohen Gehalt an
Natiirlichkeit kombiniert.

Alle ESSENSITY Produkte frei
von Duftstoffen, Silikonen,
Paraffinen und Mineralolen,
Parabenen und Formalde-
hyd-Derivaten, wahrend sie
pflegende Inhaltsstoffe und
reinste, natiirliche Essen-

zen enthalten. Fiir natiirlich
schones, gesundes Haar voller
Glangz, Vitalitdt und einzig-
artig inspirierenden Farb-
ergebnisse.
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Thr Gesicht ist einzigartig und

so behandeln wir es auch.

Die richtige Entscheidung fiir Sie

® wenn Sie sich ein harmonisches Gesamtergebnis wiinschen, das Threm Typ

entspricht

© wenn sie nach einer langanhaltend wirksamen Losung suchen, die auf
natiirliche Weise dem Kollagenverlust entgegen wirkt und das Binde-

gewebe im Gesicht festigt

° wenn Thnen daran gelegen ist, dass Ergebnisse sich langsam, diskret und
natiirlich einstellen und Sie den Grad der Anderung schrittweise selbst

bestimmen konnen

1. STRAHLENDE NATURLICHKEIT
Natdirlicher, hauteigener Kolla-
gen-Aufbau, angeregt durch die
Injektion durch Sculptra in den
tiefen Hautschichten bildet der
Korper selbst neues Kollagen
(Bindegewebe)

2. ABSOLUTE DISKRETION
Schrittweise einsetzende optische
Effekte: Glattung und Straf-
fung werden nach etwa 8 bis 12
Wochen sichtbar und erreichen
nach ca. 3 bis 4 Monaten ihren
maximalen harmonischen Effekt.
Wie bei anderen Prozessen auch
braucht der Organismus diese
Zeit, um Bindegewebe auf natiir-
liche Weise neu zu bilden.

. MOGLICHKEITEN DURCH
SPANNKRAFT
Sculptra ist mehr als die reine
Auffiillung von Falten. Durch
den Aufbau von korpereigenem
Bindegewebe ist es maglich,
ganzen Gesichtsarealen flachig
ihre jugendliche Spannkraft
und verlorene Kontur zurtick
zu geben (sog. LiquidLifting).
Bereits 8 bis 12 Wochen nach
der ersten Injektion ist eine gute
Beurteilung der Erstbehandlung
maglich. Danach koénnen Sie
entscheiden, ob eine weitere Be-
handlung den Effekt verstarken
soll oder Sie noch weitere Are-
ale Thres Gesichtes mit Sculptra

w

behandeln wollen. Die meisten
Sculptra-Patienten sind nach

2 bis 3 Behandlungen mit dem
Ergebnis sehr zufrieden.

4. LANGE WIRKUNG -
BIS ZU 2 JAHRE
Der Aufbaueffekt hilt bis zu
2 Jahren. Aufgrund des
nattrlichen Alterungsprozesses
kann die Haut danach wieder an
Spannkraft verlieren und eine
Wiederauffrischung der Behand-
lung erforderlich machen.

Wir bieten Thnen innovative, hoch-
effektive und nachhaltig erfolgrei-
che Anti-Aging Behandlungen an:

© SCULPTRA, das Kollagenstimulans

. Asthetikmeso-Therapie, Verjin-
gung durch Hyaluronsdure

* Injektionslipolyse, die Fettweg-
spritze

¢ Frischzellenextrakte, Verjingung
der Haut von innen

Welche Behandlung fiir Sie die
Richtige ist, hangt von Threm Alter,
der Art der Falten und natrlich
von Thren personlichen Vorstellun-
gen und Winschen ab. Wir werden
Sie umfassend beraten und die
effektivste Methode fiir Sie aus-
wahlen.

Privatpraxis
Dr. med. Jiirgen Sprachmann

MarktstraBe 31 / Langgasse 1
(gegentiber Café Maldaner)
65183 Wiesbaden

Tel 0611~34186821
j-sprachmann@t-online.de
www.goethepraxis.de
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Was ist eine dauerhafte
Haarglattung?

Die Haare werden nach einem
speziellen, chemischen Verfah-
ren dauerhaft geglittet. Weder
ein Schwimmbadbesuch, zu
hohe Luftfeuchtigkeit oder

das Waschen der Haare dndert
etwas an dem geglitteten Haar.
Das Prinzip funktioniert dhn-
lich wie bei einer Dauerwelle,
nur dass hier keine Locken
gewickelt werden.

Brauchen meine Haare
einen bestimmten
Schutz, wenn sie oft
mit dem Glitteisen

gegliattet werden?

Das kommt auf die Qualitat
des Glatteisens und der ver-
wendeten Produkte an. Bei
minderwertigen Glitteisen und
solchen Produkten, die Sili-
kone von schlechter Qualitit
beinhalten, werden die Haare
briichig, glanzlos, sprode und
verlieren ihre Sprungkraft. Es
ist daher wichtig, die Haare im-
mer ausreichend mit hochwer-
tigen Produkten zu pflegen,
die nicht nur optisch gesundes
Haar vortauschen, sondern
auch wirklich pflegen. Pro-
dukte der Firma Joico arbeiten
mit den patentierten, Original-
bausteinen der menschlichen
Haarstruktur.

Die Wissenschaftler von Joico
entdeckten, dass im mensch-
lichen Haar vorhandenes
Keratin- Protein in seinen
verschiedenen Aminosiauren
nachgebaut werden kann,

uny Faar

Fragen und Antworten von dem Experten Khalil Davary personlich

wodurch das Haar natiirlich
wieder aufgebaut und gestirkt
wird. Hydrolisiertes, mensch-
liches Haar-Keratin-Protein ist
zurzeit die einzige Moglichkeit
auf dem Markt, die optimale
Ergebnisse bei der Haarpflege
zu erzielen.Sehr gut eignen
sich die Produkte Smoothing
Balm oder Straight Smoother
von Joico. Und die Weltneu-
heit: ab Dezember 2010 gibt
es zudem ein einzigartiges
Glatteisen von Joico, welches
pflegt und das Haar wiahrend
des Glattens aufbaut.

Wie ist die richtige
Pflege fiir mein Haar?
Produkte, die man zu Hau-
se benutzt, sollten auf den
Zustand der Haare abgestimmt
sein. Es gibt sehr unterschied-
liche Haarstrukturen und
-beschaffenheiten, was immer
bei der Wahl der Pflegepro-
dukte beriicksichtigen werden
sollte. Das fangt beim Sham-
poo und der Haarkur an und
hort bei den Stylingprodukten

auf. Zuerst muss die natiirliche

Haarbeschaffenheit vor einer
Behandlung bestimmt werden.
Unsere Mitarbeiter sind darin
geschult, dass wir IThnen die
fiir Sie am besten geeigneten
Produkte empfehlen werden.

Wie entstehen
eigentlich Schuppen?

Schuppen sind abgestorbene
Hautzellen, die sich ablésen.

Ausloser hierfiir konnen Stress,

Vitaminmangel, falsche Pflege-
produkte und vieles mehr sein.
Durch falsche Pflegeprodukte
kann es zu Reizungen oder
sogar zur verstirkten Schup-
penbildung kommen. Der héu-
figste Fehler bei der Behand-
lung gegen Schuppen ist die
Verwendung von aggressiven
Shampoos. Hierbei wird die
Haut zusétzlich gereizt, und es
kommt zwangslaufig zu noch
mehr Schuppenbildung.

Wir empfehlen milde, speziell
abgestimmte Shampoos gegen

Excellent Hai
Karolina Vend

Reinhard Berg

Schuppen, z.B. Daily Care
Treamant Shampoo for healthy
scalp von Joico mit dem opti-
malen ph-Wert fiir die Kopf-
haut. Hier findet kein Peeling
wie bei den handelsiiblichen
Produkten statt, statt des-

sen kommen Wirkstoffe zum
Einsatz, die der Haut helfen
sich zu beruhigen und zu
normalisieren. Sollte sich das
Problem tiiber mehrere Monate
nicht deutlich gebessert haben,
ist ein Arztbesuch dennoch
erforderlich.



Was ist der Unterschied
zwischen Haarsprays
mit Treibgas und ohne?
Sprays mit Treibgas lassen sich
feiner auf das Haar verteilen.
Die feinen Tropfchen, die aus
der Flasche gespriiht werden,
legen sich wie ein Netz bis zum
Ansatz. Somit bekommt das
Haar einen besonders guten
Stand der Frisur. Ohne Treib-
gas ist das Spray etwas nasser
und schwerer und eignet sich
daher besser fiir die Frisuren,
die mehr Struktur brauchen.
Moderne Sprays (JOICMIST,
JOISHAPE, FINISHER) von
Joico sind mit Biogasen gefiillt
und harzfrei!

Kann Stress zum Haar-

ausfall fithren?

Ja! Im Gegensatz zum hormo-
nell bedingten Haarausfall ist
der stressbedingte Haarausfall
jedoch umkehrbar, das heiBit
die Haare kdnnen nach Ver-
besserung der Situation wieder
problemlos nachwachsen.
Durch die Zufuhr der Amino-
sdure Tryptophan kann der Se-
rotoninspiegel erhoht werden.
Serotonin ist ein so genannter
Neurotransmitter und wird
auch als ,das Gliickshormon*
bezeichnet. Diese Aminosédure
ist in Milch, Schokolade und
diversen Obstsorten enthal-
ten. Bei Haarausfall durch
Stress sind eine Forderung der
Wachstumsfaktoren sowie eine
Entziindungsbekampfung sehr
wichtig. Dadurch kann der
Haarausfall durch Stress ver-
langsamt oder ganz gestoppt
werden.
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Wie bekomme ich mehr
Haarfiille?

Es beginnt schon beim Wa-
schen der Haare. Wir empfeh-
len Produkte, die dem Haar
mit ihren Eigenschaften mehr
Volumen geben (Body Lux von
JOICO). Zum Fonen der Haare
sollte man fiir die Langen

und Spitzen einen Festiger in
Form von Schaum oder Lotion
nehmen, der das Haar nicht
beschwert, aber gute Halt-
barkeit und Struktur méglich
macht. Um auf dem Ansatz der
Haare mehr Stand und Volu-
men zu bekommen, kann man
zusitzlich einen speziell dazu
entwickelten Festiger zusétzlich
aufsprithen. Dadurch fallen die
Haare locker und volumings,
ohne zu verkleben. Fiir die
Langen und Spitzen empfeh-
len wir Thickening Elexir oder
Body Luxe Design Foam von
Joico und fiir den zusétzlichen
Halt am Ansatz Root Lift von
Joico.

Was empfehlen sie
gegen fettige Kopfhaut?
Wir raten davon ab, die han-
delsiiblichen Shampoos gegen
fettige Kopfhaut zu verwen-
den. Diese trocknen die Haare
zu sehr aus, der natirliche
Glanz geht verloren und die
Farbbrillanz bei colorierten
Haaren wirkt matt. Zudem
haben diese Produkte oft sehr
hohe PH-Werte, wodurch es
zu einer Uberproduktion von
Sebum (Fett) kommt, was somit
einen umgekehrten Effekt als
den gewtiinschten zur Folge
hat. Die tagliche Pflege sollte
sich nach der Beschaffenheit
der Haare und der Kopfhaut
richten. Die Shampoos der
Firma Joico haben einen PH-
Wert von 4,5-5,5, der dem
hauteigenen Wert entspricht,

auBerdem pflegen diese zusétz-
lich die Kopfhaut mit hochwer-
tigen Olen und Extrakten.

Besonders beruhigend fiir die
Kopfhaut ist das Joico Daily
Care Shampoo for healthy
Scalp. Mit den richtigen Pro-
dukten kann das Problem der
fettigen Haare gelost werden,
auch die damit durchgefiihrten
taglichen Wischen schaden
den Haaren nicht. Zusétzlich
konnen wir mit speziellen
Kopfhautprodukten dieser Pro-
blematik entgegen wirken, wir
beraten Sie gerne.

Wie schnell wachsen
Haare eigentlich nach?
Das Haar wichst in der Regel,
zwischen 1 bis und 1,5 cm pro
Monat.

Ab wann spricht
man von ,echtem“

Haarausfall?

Vom richtigen Haarausfall
spricht man, wenn man iiber
den Tag hinweg mehr als 80
Haare verliert. Menschen haben
hin und wieder Haarausfall,
alle sieben Jahre wechselt das
Haarkleid. Da die Haare ein
unterschiedliches Alter haben,
passiert das nicht iiber Nacht,
sondern innerhalb eines be-
stimmten Zeitraums, aber keine
Sorge, die Haare wachsen in
voller Pracht nach.



Verandert sich die
Haarstruktur im Laufe
des Lebens?

Alle sieben Jahre, wenn die
Haare sich erneuern, kénnen
sich Struktur, Farbe, Beschaf-
fenheit und Menge dndern.

WZ_09/09-106

kommen.

Pflege mit Herz und Verstand

Herzlich willkommen in unseren
Seniorenresidenzen

Wir bieten Senioren den entsprechenden Rahmen
fiir ein lebenswertes Wohnen mit fiirsorglicher
und qualifizierter Pflege (Pflegestufen O bis 3).
Seit 2004 sind wir Trager des Qualitatssiegels

fiir Pflegeheime.

Fiir unsere Hilfestellung gilt stets: so viel Selbstandig-
keit wie mdglich und Unterstiitzung wie individuell
bendtigt. Dabei spielt die Férderung von Lebensfreude,
Gesundheit und Aktivitat eine wesentliche Rolle.

Im Rahmen der persénlichen Mdglichkeiten werden
noch vorhandene Fahigkeiten trainiert oder Interessen
beriicksichtigt, um sie moglichst lange zu erhalten.
Filir mehr Gesundheit und Lebensqualitdt auch im
hohen Alter.

Wir beraten Sie gerne.
Bitte vereinbaren Sie einen Termin mit uns!

www.wz-kliniken.de
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Konnen die Haare auch
wihrend der Schwan-
gerschaft und Stillzeit
gefarbt werden?
Pflanzenhaarfarbe ist moglich,
Folienstrahnen sind unbe-
denklich, weil diese nicht mit
der Kopfhaut in Beriihrung

Wie kann ich mein
beanspruchtes Haar
mit einfachen Natur-
.rodukten, Honig,
0l, Ei etc. pflegen?
Mit solchen einfachen Mittel
kann das Haar nicht gepflegt
werden, weil es nur in Ver-
bindung mehrerer Produkte
wirksam wiére. Das ist aber,

WALDBURG-ZEIL
k2

Seniorenresidenz

Am Kurpark

ParkstraBe 21

65189 Wiesbaden

Telefon +49 (0) 6119 9050-0
www.seniorenresidenz-
am-kurpark.de

Seniorenresidenz

Am Ehrenmal

Am alten Sportplatz 43
65232 Taunusstein

Telefon +49 (0) 6128 7481-0
www.seniorenresidenz-
am-ehrenmal.de

Individuell behandelt &

wenn man es richtig macht,
fasst unméglich. Die profes-
sionellen Pflegeprodukte des
Friseurs enthalten alles, was
notig ist, um die Haare optimal
zu pflegen, somit ist es vollig
unnotig, sich einer solch auf-
wendigen Prozedur zu unter-
ziehen.

Schadet das

Fiarben meinen Haaren?
Das Farben ist heutzutage nicht
mehr so schidlich, weil die
Industrie seine Farbeprodukte
mit zusétzlichen Pflegemitteln
ausstattet. Hinzu kommt noch
verstirkt die Benutzung von
Biohaarfarben.

Wachsen die Haare
schneller, wenn man
Sie schneiden lasst?
Haare zu schneiden hat mit
dem Wachstum nichts zu tun,
denn das Haar wéchst an der
Wurzel, geschnitten wird es
jedoch an der Spitze, schneiden
wirkt also nicht anregend auf
das Wachstum des Haares.

Wachsen die

Haare im Sommer
schneller als im Herbst
und Winter?

Nein, auch hier hat die Jahres-
zeit kein Einfluss auf das
Wachstum.

Verliert man im Herbst
und Friihjahr mehr
Haare als im iibrigen
Jahr?

Unterschiedlich, es kommt
durchaus vor, dass manche
Menschen in diesen Jahres-
zeiten mehr Haare verlieren

als andere Personen.
(Khalil Davary und Claudia Blum)

49



ExcellentH AIR

Wiesbaden
WilhelmstraBe 52
65183 Wiesbaden
Fon 0611. 30 32 75

Mo-Sa 8.00-20.00 Uhr,
Mi und Fr 8.00-22.00 Uhr

Geisenheim
Pralat-Werthmann-StraBe 4
65366 Geisenheim

Fon 06722 .710 97 27

Di-Fr 9.00-19.00 Uhr,
Sa 9.00-15.00 Uhr
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Excellent HAIR Wiesbaden und die
Global Hair & Fashion Group

Ein international
erfolgreiches Team

Wihrend zum
Jahresende 2010

die Weihnachts-
vorbereitungen auf
Hochtouren laufen,
beschéaftigen sich die
weltweit arbeitenden
Haarstylisten schon
wieder intensiv mit
der Sommermode
2011.

Khalil Davary und sein
Bruder Masoom waren mit
20 international, arbeitenden
Kollegen fiir die Global Hair
Fashion Group in Mailand
tétig. Die dort stattfindenden
Fotoshootings prisentieren
die Frisurenmode 2011 und
inspirieren die Fachwelt mit
Modeideen in dem weltweit
erscheinenden Frisurenbuch.

Mittlerweile arbeitet Krea-
teur Khalil Davary schon

10 Jahre erfolgreich mit der
Global Hair & Fashion Group
zusammen und sie haben

Gesunde

Spriihbraune
dank
professionellem
Spraytanning

Der Wirkstoff Erythrulose, ein Extrakt aus dem Zuckerrohr,
hat die Art der Selbstbraunung revolutioniert. Die Ergebnisse
sprechen flr sich. Naturlich schéne Braunténe - abgestimmt auf

jeden Hauttyp.

Die Braune hélt bis zu 10 Tage. Nur die neueste Generation
Selbstbrauner, wie die Speed Bronzing Produkte enthalten

Khalil Davary (rechts) Inhaber des Salon Excellent HAIR, Wiesbaden, mit Masoom Davary (links)
und Direktor von Global Hair & Fashion Group Frans van Raavensway und Frisurenmodel.

bei jedem Treffen ein hohes
Arbeitspensum durchzuset-
zen. Flir Masoom war es das
erste Dabei-sein und er war
tiberrascht tiber den durch
getakteten Arbeitsablauf.

Die Foto-Shootings fanden
in den eleganten Studios

im Herzen von Mailand, der
Via Monte Napoleone statt.
Khalil und Masoom Davary
realisierten begeistert, die
in Wiesbaden entwickelten
Frisuren an den hochprofes-
sionellen Models. Der Trend

in strahlendem durchgefirb-
ten blond oder schokobraun
mit eingearbeiteten gldnzend,
warmen Highlights in allen
Edelsteinfarben. Alle Frisuren
wirken sehr feminin und diir-
fen im Seitenbereich auch zur
Welle tendieren. So freuen
wir uns auf die kommende
Saison 2011. (AP)

bleibt weiterhin die schnittbe-

diese Substanz. tonte, gestylte Kurzhaarfrisur

@ andta stk

Permanent Make-up * Professionelles Spraytanning
Artist und Schulungs- » Star-Lashes (Wimpern-Extensions)
leiterin fur PMU hat * Permanent Make-up

sich auf Permanent
Make-up, Star-Lashes
(Wimpern-Extensions)
und Spraytanning
(professionelle Sprih-
braune) spezialisiert.

Sandra Fath
Biebricher Allee 81
65187 Wiesbaden

Tel. 06134 - 285 97 22
Mobil: 0170 - 211 88 89

Hairdesigner  Excellent Hair
Makeup-Artist Birdcage
Fashion Ella Singh
www.braun-in-4-minuten.de | www.permanent-beauty-look.de Foto Ulrich H M Wolf

Termine nur nach Vereinbarung
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Reinhard Berg Ulrich H M Wolf
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Ella Singh Ella Singh
Reinhard Berg Ulrich H M Wolf
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Ella Singh
Ulrich H M Wolf

Unser Leitmotiv:

,lhre Zufriedenheit und R ‘
Begeisterung ist unser Anspruch® . |

Wir kénnen, wollen und werden lhnen jede Frage
zum Thema Geld beantworten!

Diesen Sie erhalten von uns nur maBgeschneiderte Konzepte,
Mehrwert haben zugeschnitten auf lhre personliche Situation

Sie durch uns: * Sie werden von uns individuell und kompetent beraten

* Sie erhalten im Ergebnis daraus
¢ eine deutlich héhere Liquiditat

* wesentlich héhere Ertrage/Gewinne :
¢ Umwandlung von Steuern in Privatvermdgen —
* Bereinigung und Verkauf von unrentablen Lebens-
und Rentenversicherungen Wirtschaftsberatung & Finanzbetreuung
unabhdngiger Versicherungs- & Finanzmakler
Unser Highlight: ¢ Festverzinsliche Wertpapiere mit 30-tégiger Bankenkonforme Beratung
Kiindigungsfrist ab 6% Garantiezins* (siehe Tabelle)
" —_— 0 T —— Michael Hellenkamp ufeh
anre anre anre anre urziaurer .
Dotzheimer Str. 94 yicht Mﬂdghow!
Zins- Ausschiittung Ausschiittung Ausschiittung Ausschiittung Ausschiittung 65197 Wiesbaden Machl Sie $
verwendung oder Nullkupon oder Nullkupon  oder Nullkupon oder Nullkupon Telefon 061 1 / 988 57 05
Mobil 0172 / 666 23 23
Zinssatz p.A. 8,0 % 7,5% 7,0 % 6,5 % 6,0 % Telefax 0611 / 988 57 07
Anlagebetrag ab 2.500 € 2.500 € 2.500 € 2.500 € 5.000 €

www.hellka.de

* Mit 10-jahriger Leistungsbilanz
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Hairdesigner  Excellent Hair
Makeup-Artist Birdcage
Fashion Ella Singh
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